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Tous les univers sont en croissance soutenue
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Moins d’affiches classiques sur les 3 derniers mois
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Le portefeuille du DOOH poursuit son developpement
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Moyenne 2019 310 %"-h.-"u.w".. LY

Max
361

Radio

LTI ol D s W dQCTFL O

Hors irals technigues M-.'

b [ EETETEre

96

A L G A

# By L]
\;’ 'E#f'l- @"-‘w

2024 V5 2023

@ FRANCE PUB

& &P

semestreg 1 —— semestre 2

moyenne 2019

KANTAR MEDIA

irep | #BumPz024

e

& & & ﬁf*— . & & ?n.‘

Sowrce Framce Pub




ISA, en décroissance malgré la dynamique digitale
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Un marché en croissance soutenue sur les 3T 2024
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Le digital booste le marché vs 3T 2019
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2024, une année riche en changements pour le marche
du streaming vidéo
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Montée en puissance des plateformes TV de streaming
et repli des géants mondiaux

PLATEFORMES VIDEOS TV STREAMING
0
-3 /% X5
vs 3T 2023 vs 3T 2023
DISNEY+ M6+ X12
AMAZON PRIME -57% France.TV -
NETFLIX
MYCANAL X13
HBO MAX
DAZN TF1+ X2
PARAMOUNT+ BFM RMC PLAY X7
3T 2024 VS
3T 2023 m3T7T 2023 wm3T 2024 m3T 2023 m3T 2024

(D rrancepus  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



Les marques intensifient leurs campagnes image
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JO, RSE et innovation au coeur des campagnes image
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Transition énergétique et JO dynamisent le marche

Secteurs

3T 2024 vs 3T 2023

2023 vs 2022

2023 vs 2019

Evol moyenne 5 médias + digital

+8,0%

+3%

+15,9%

Les principaux
secteurs

Sur le périmétre
5 médias + digital

3T 2024 VS 3T 2023

Automobile Transport +12,0% ++ -
Distribution spécialisée +11,0% = +
Alimentation +10,0% = =
Banques assurances +9,3% - 2
Santé +3,5% + ++
Ameublement Décoration +1,8% - +++
Voyage Tourisme -1,3% 4 -
Télécommunication -5,4% - -
Informatique bureautique -8,6% - -
Distribution généraliste -16,5% - o=
Immobilier -22,0% - T

@ FrancePue  KANTARMEDIA irep |  #BUMP2024

Source France Pub / Kantar Media




| bump

| dumarch puticitaire

MARCHE DE LA
COMMUNICATION

PREVISIONS 2024

Investissements nets
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2024, une année qui tient ses promesses
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2024, une année qui tient ses promesses

~Evolution du marché publicitaire - Evolution du PIB en prix courants
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’ 2024, une année qui tient ses promesses
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